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GABINETE DA SECRETARIA PARA 0S ASSUNTOS
SOCIAIS E CULTURA

Despacho da Secretaria para os Assuntos
Sociais e Cultura n.’ 52/2022

Usando da faculdade conferida pelo artigo 64.° da Lei Bésica
da Regido Administrativa Especial de Macau e nos termos do
disposto no n.° 1 do artigo 14.° da Lei n.° 10/2017 (Regime do
ensino superior), alterada pela Lei n.° 2/2022, conjugado com a
alinea 1) do n.° 1 do artigo 5.° do Regulamento Administrativo
n.° 6/1999 (Organizagio, competéncias e funcionamento dos
servicos e entidades publicos), republicado pelo Regulamento
Administrativo n.° 2/2021, a Secretdria para os Assuntos So-
ciais e Cultura manda:

1. O curso de licenciatura em Gestdo de Venda Turistica e de
Promocdo de Marketing (em Lingua Chinesa) do Instituto de
Formacgao Turistica de Macau, aprovado pelo Despacho do Se-
cretdrio para os Assuntos Sociais e Cultura n.° 35/2010, passa
a designar-se curso de licenciatura em Ciéncias da Gestao de
Venda Turistica e de Promocao de Marketing (em Lingua Chi-
nesa).

2. Sao aprovados a nova organizagao cientifico-pedagdgica e
o novo plano de estudos do curso referido no nimero anterior,
constantes dos anexos I e II ao presente despacho e que dele
fazem parte integrante.

3. A nova organizagdo cientifico-pedagdgica e o novo plano
de estudos aplicam-se aos estudantes que iniciem a frequéncia
do curso no ano lectivo de 2022/2023, devendo os estudantes
que tenham iniciado a frequéncia do curso antes desse ano
lectivo concluir o curso de acordo com o plano de estudos an-
terior.

4. O presente despacho entra em vigor no dia seguinte ao da
sua publicacao.

4 de Agosto de 2022.

A Secretdria para os Assuntos Sociais e Cultura, Ao leong U.

ANEXO 1

Organizacao cientifico-pedagdgica do curso de
licenciatura em Ciéncias da Gestao de Venda Turistica
e de Promocao de Marketing (em Lingua Chinesa)

1. Area cientifica: Gestdo de Venda Turistica e de Promogio
de Marketing.

2. Duracdo normal do curso: 4 anos.
3. Lingua veicular: Chinés.
4. Regime de leccionacao: Aulas presenciais.

5. Condigdes de candidatura: De acordo com o disposto no
artigo 25.° da Lei n.° 10/2017 (Regime do ensino superior), alte-
rada pela Lei n.° 2/2022.

6. Requisitos de graduacdo: O nimero de unidades de crédito
necessario a conclusdo do curso é de 123 unidades de crédito.
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H = ANEXO II
IR E RIS S Pl:g}(: de. es:lud(o;s dt(: a:;S(;/ de;ic?rnci?:Fra
TRER4- B (52832 (ChrER) em lenflas a Ges a(.) e Ven ’a uris lc‘a e
BTt E) de Promocao de Marketing (em Lingua Chinesa)
x— Quadro I
. . Horas de .
BRI 5T/AIE e | mEen | me | (Umdadescuriclared| g ging | Unidades
/Disciplinas . . |de crédito
presencial
E—EF 1.° Ano
. Contabilidade e Gestao
g HEET hE
i REAER f 4 3 Orgamental Obrigatoria 45 3
B HREL ! 45 3 Competéncias Digitais » 45 3
oo | " 45 3 Inglés para Uso no
Local de Trabalho I » 45 3
Sl LE B S [
WL 4 3 Inglés para Uso no
e Local de Trabalho II » 45 3
HEgai e " 45 3
Introducdo a Gestédo
B 2% e | B R P R R T 52 " 45 3 Empresarial » 45 3
e Estudos sobre Regime
5 2 B " 45 3 &
T Nacional e RAEM » 45 3
TERRH " 45 3 Fundamentos de
Marketing » 45 3
il Sy " 45 3
Principios de Venda » 45 3
T SH % "
HEER 5 3 Economia do Turismo » 45 3
i 305 S W A ! 45 3 Pratica Profissional * » 45 3
—FHE A E AR R T " 45 3 Introducao ao Turismo » 45 3
&= Uma unidade curricu-
lar/disciplina optativa
do Quadro II » 45 3
F_EF
< 2°A
B SR N ME 45 3 no
Competéncias Digitais IT | Obrigatéria 45 3
B E " 45 3
Marketing Digital » 45 3
S A e S "
LES s 3 Inglés Comercial I » 45 3
EESAN ! 45 3 Inglés Comercial 11 » 45 3
S S T " 45 3 Planeamento e Coorde-
nacdo de Eventos » 45 3
o aran [
MBE 45 3 Gestao Financeira » 45 3
NITEREH " 45 3 Gestdo de Recursos
Humanos » 45 3
PREEE " 45 3
Gestdo de Compras » 45 3
NHEEIR ' 45 3 Relacdes Publicas » 45 3
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. . Horas de .
ERET/AE BE  @EEEs | =25 Umdade.s c.ur.rlculares/ Tipo ensino Unldfl(i.es
/Disciplinas . .| de crédito
presencial
i2tEa ME 45 3 Estatistica Obrigatoria 45 3
Legislacao sobre Turis-
s S5 R " 45 3 mo e Hotelaria » 45 3
e e e ] Uma unidade curricu-
—FIER R R AR B 2R BT/ " 45 3 o .
) lar/disciplina optativa
= do Quadro I1 » 45 3
3. Ano
F=8BF
Estratégias de Publici-
s . dadee P a Obrigatdri 45 3
R (N e 45 3 ade e Promocéo rigatéria
Gestao de Marcas » 45 3
T T " 45 3
AR Comércio Electréonico
a Retalho » 45 3
BETEE " 45 3
Estagio » 6 meses 6
BE ' 6fE A 6 Canais de Marketing e
Vendas » 45 3
TS HEREEE S " 45 3
Métodos de Pesquisa » 45 3
Wrse ik " 45 3 Desenvolvimento Sus-
tentavel da Hotelaria e
T L P A : 4s 3 do Turismo » 45 3
4.° Ano
BHIEF Analise Comercial da
Hotelaria e do Turismo | Obrigatéria 45 3
T e S S b PR 45 3 — -
Relatérios Comerciais » 45 3
[GE S " 45 3 Comportamento do
Consumidor » 45 3
S B "
HEHTRE 45 3 Tépicos em Gestdo de
Venda a Retalho ¢ de
TAE R B S B R " 45 3 Marketing » 45 3
A Y 45 3 Ges.tﬁo de Empreende-
dorismo » 45 3
L e FE I " — 3 Projecto Final » — 3
e Gestao de Operacoes
FTEEFEH ' 45 3 de Venda a Retalho » 45 3
NG A B R " 45 3 Gestdo Estratégica » 45 3
Merchandising Visual
T B B e i I e T " 45 3 e Design de Estabeleci-
mentos Comerciais » 45 3
B
RED 123 Numero total de unidades de crédito 123

CABERETT/MEREE - * Esta unidade curricular/disciplina corresponde ao estagio.



N.°33 — 15-8-2022 BOLETIM OFICIAL DA REGIAO ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE MACAU — I SERIE 1663
== Quadro IT
Unidad ccul / Horas de | Unidades
BRlET/HE BE | EESR | 28 maaces cumieniaresT  Tipo ensino de
/Disciplinas . L.
presencial | crédito
g B 1 45 3 Apreciacido de Arte
Chinesa e Arte Oci-
dental Optativa 45 3
Bl {7 P B " 45 3
Administracdo e Ges-
. tdo de Arte 45 3
R ' 45 3 .
Técnicas Basicas para
VST B " 45 3 Guias » 45 3
Comunicacdo e Nego-
HiaREEH " 45 3 ciagdo » 45 3
B . Gestdo de Convengdes
CYVEUES S " 45 3 e Exposicoes » 45 3
= Gestao de Proprieda-
E 3 E n
MBSt s 3 des e Instalagdes » 45 3
L T " 45 3 Contabilidade Finan-
ceira » 45 3
o " 45 3 Gestdo de Jogo » 45 3
PP Introduc¢do a Industria
e 45 3 de Eventos » 45 3
ey AR s Introducio a Alimen-
T R " 45 3
R tacdo e Bebidas » 45 3
MSiE==2iiEr " 45 3 Introducdo as Artes do
Espectdculo » 45 3
B EIE ' 45 3 Introducdo a Psicologia » 45 3
ok e Operacdes de Andares » 45 3
BERE ! 45 3
Nutrigcdo » 45 3
B = "
RIHEETT TS 4 3 Marketing para Artes
do Espectéculo » 45 3
FESEBLR ] E " 45 3
Gestdo do Lazer e
Recreio » 45 3
B " 45 3
Turismo Inteligente » 45 3
B R & iR A " 45 3 Perspectiva Social de
Actividades Festivas » 45 3
TR R B i " 45 3 i
Turismo de Interesse
Especial » 45 3
e REEH " 45 3
Gestdo de Eventos
Desportivos » 45 3
iidiiiueiies ' 45 3
Geografia do Turismo » 45 3
AEINMIE ! 45 3 Enologia » 45 3




