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Despacho do Secretario para os Assuntos
Sociais e Cultura n.° 94/2016

Usando da faculdade conferida pelo artigo 64.° da Lei Bésica
da Regido Administrativa Especial de Macau e nos termos do
disposto no n.° 3 do artigo 14.° do Decreto-Lei n.° 11/91/M, de 4
de Fevereiro, e no n.° 2 do artigo 5.° do Regulamento Adminis-
trativo n.° 6/1999, conjugados com o n.° 1 da Ordem Executiva
n.° 112/2014, o Secretdrio para os Assuntos Sociais e Cultura
manda:

1. Sdo alterados a organizacao cientifico-pedagdgica e o pla-
no de estudos do Curso de Licenciatura em Gestdo de Venda
Turistica e de Promogao de Marketing ministrado pela Escola
Superior de Turismo do Instituto de Formagao Turistica, apro-
vado pelo Despacho do Secretdrio para os Assuntos Sociais e
Cultura n.° 95/2012.

2. Sao aprovados a nova organizacao cientifico-pedagégica e
o plano de estudos do curso referido no nimero anterior, que
passam a ter a redac¢do constante dos anexos I e II ao presente
despacho e que dele fazem parte integrante.

3. A nova organizagao cientifico-pedagdgica e o plano de
estudos referidos no n.° 2 aplicam-se aos alunos que iniciem
a frequéncia do curso no ano lectivo de 2016/2017, podendo
os alunos que ja iniciaram os seus estudos concluir o curso de
acordo com o plano de estudos aprovado pelo Despacho do
Secretdrio para os Assuntos Sociais e Cultura n.° 95/2012, ou
requerer a transferéncia para o novo plano de estudos, sujeita a
aprovagao do Instituto.

4. O presente despacho entra em vigor no dia seguinte ao da
sua publicagao.

11 de Agosto de 2016.

O Secretdrio para os Assuntos Sociais e Cultura, Alexis,
Tam Chon Weng.

ANEXO 1

Organizacao cientifico-pedagogica do curso de licenciatura
em Gestao de Venda Turistica e de Promocao de Marketing

1. Area cientifica: Gestdo de Venda Turistica ¢ de Promocéo
de Marketing

2. Duracao do curso: 4 anos
3. Lingua veicular: Inglés
4. Regime de leccionacdo: Aulas presenciais

5. Nimero de unidades de crédito necessario a conclusao do
curso: 140 unidades de crédito
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FE= ANEXO 11
RS E NI S a1 B AR Plano de estudos do curso de licenciatura em
N Gestao de Venda Turistica e de Promocio de Marketing
SEGtE
x— Quadro I
E—BFERE =al B 85 1. Ano Disciplinas Tipo Horas Umd,ad'es
de crédito
iZE R M 42 3 Inglés — Intermédio | Obrigatéria 42 3
- Inglés — Intermédio II » 42 3
FEFE—HARIT " 42 3
Japonés I/Mandarim
HERL/ Emea] / ARE] ' 42 3 I/Portugués I (Opgao
(EE—R)) * alternativa) * » 42 3
I . Japonés II/Mandarim
HEEIT/ EEREIT/ #RETT 42 3 11/Portugués 11 (Opgao
(HE#E—RD = alternativa) * » 42 3
WS 2t " 4 3 Contabilidade Financeira » 42 3
- Contabilidade de Gestao » 42 3
BEHEE ! 42 3
Economia » 42 3
4% 7 "
R 42 3 Aplicacdes de Informatica
— Multimédia » 42 3
BIEER—2 5 " 42 3
Aplicagdes de Informa-
BISER—E i " 42 3 tica — Comércio Elec-
trénico » 42 3
— "
RIS 42 3 Matematica em Comércio » 42 3
R [ " 42 3 Fundamentos de Gestdo » 42 3
TR | 4 3 Comportamento
Organizacional » 42 3
il s R ! 42 3 Destinos Turisticos » 42 3
T R R " 0 3 Introdugao ao Servigo
de Turismo » 42 3
FIREAR ' AR 2 Pratica Profissional «“ 4 semanas 2
e — . ; o - . Unidades
E"EFRHE BRI Eap% By 2.° Ano Disciplinas Tipo Horas de crédito
s Inglés — Técnicas de
T EH RS T IWME
Bl e BiE 42 3 Comunicagao I Obrigatoria 42 3
s v s Inglés — Técnicas de
SEE S R " 42 3 &
Sk Comunicagéo 1 » 42 3
HZEITT / %S@EEITT / A3E111 " 42 3 Japonés III/Mand?rim
w1 III/Portugués III (Op-
L
(R ¢do alternativa) * » 42 3
HEELV / &3V WELV| 42 3 ;g;ﬂés IV/AMilgd?(r)im
w0 % ortugués p-
(EE—FD ¢ao alternativa) * » 42 3
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s—EERE mr | Bl | B4y 2.° Ano Disciplinas Tipo Horas | Unidades
de crédito
LN e 40 3 Sistemas de Gestao de
B Informacio Obrigatéria 42 3
HaTER " 42 3 Estatistica » 42 3
o s .\ 0 3 Gestao Financeira » 42 3
W E
Gestdo do
HRFs S EEE B " 42 3 Funcionamento de Servigos » 42 3
. Comércio Internacional » 42 3
EEEES " 42 3
Venda e Promocéao de
T HE R S T S " 0 3 Marketing » 42 3
Fundamentos de
13552 [ ! 42 3 Marketing » 42 3
T4 B Y 4 3 Principios de Venda » 42 3
= =N
Temas Interculturais
B AL B 72 " 42 3 em Turismo » 42 3
e e \ Uma disciplina optativa
—FIRR R EENE 42 3 do quadro I1 » 42 3
== EE TR *E | ] =1 o oL . Unidades
E=EBFHE a5l BR3 Ba 3.° Ano Disciplinas Tipo Horas .
de crédito
HEEV [ WMLV | BjEEV ME 42 3 Japonés V/Mandarim
T V/Portugués V (Opcao
(R *
FER—T alternativa) * Obrigatéria 42 3
T s B0 I 2E R " 42 3 Legislagdo do Turismo
e Hotelaria » 42 3
= LEL S N n
TSRS 42 3 Métodos de Investigagdo
de Marketing » 42 3
il B " 42 3
Gestao de Marcas » 42 3
TRIEE " 42 3 Gestdo de Compras » 42 3
TR T " 9 3 Retalho e Planeamento
= = Al E
Comercial de Marketing » 42 3
%5 " o1& H 3 Estégio » 6 meses 3
SN Uma disciplina optativa
. A L1358 g S "
MBI R HEEHE 42 3 do quadro IT » 42 3
Unidades
B 3 =] B o o e _3e .
EMEsRE ]| Eng BH 4.° Ano Disciplinas Tipo Horas de crédito
NS R IAME Y 3 Gestdo de Recursos
B Humanos Obrigatdria 42 3
IR EEEH ! 42 3 Gestdo de Qualidade
de Servicos » 42 3
RIS E LR " 42 3 _
Gestao Estratégica » 42 3
IR ! 42 3 Relagdes Piiblicas » 42 3
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SMEERE $ER =1 4.° Ano Disciplinas Tipo Horas | Umidades
de crédito
T —— s Temas Especificos em
FERTHP NS e 42 Retalho ¢ Marketing | Obrigatéria | 42 3
3 Comportamentos do
HEHTRE ! 42 Consumidor » 42 3
Merchandising Visual
BB KR A T ! 42 e Design de Estabeleci-
mentos Comerciais » 42 3
= B EIE (EE—RD " 42 Dissertagdo/Projecto
(Opgéo alternativa) » 42 6
—FE A R TR ERIE " 4 Uma disciplina optati-
va do quadro II » 42 3
x_ Quadro II
8 BRI Eng Disciplinas Tipo Horas Unld’ad.es
de crédito
s s 42 Inglés de Nivel Superior | Optativa 42 3
~ Portugués VI* » 42 3
FREVI* " 42
Portugués VII* » 42 3
) E3 "
RV 42 Interpretacdo do
Al s . 0 Patriménio Cultural » 42 3
pEVERE
Gestdo de Turistas » 42 3
b T " 42 ,
Boas Praticas em
j{{tiﬁ%%%%iijr%ﬁ " 42 Gestao do Patriménio
Cultural » 42 3
{EgEEE " 42 Gestio de Clubes » 42 3
H AT " 42 Enologia » 42 3
o Operagdes Hoteleiras » 42 3
HIEEE " 42
Gestao de Propriedade
i S U " 42 e Equipamento » 42 3
A ] . 0 Controlo de Custos » 42 3
T
Enologia de Nivel
0 s A A W 72 " 42 Superior » 42 3
RN " 4 Tecnologia do Jogo » 42 3
Técnicas de Previsao » 42 3
FRHIETS " 42
Gestao de Lazer e
RSy kg " 42 Diversoes » 42 3
RS 0 Estudos sobre a China » 42 3
S 52 "
Gestao de Casino/Jogo » 42 3
M R " 42 A
Temas Contemporaneos
R e 2 SRR Y 0 da Inddstria de Servigos » 42 3
Comunicacio
EEESE = " omercial Chinesa »
S TEESE 42 C 1 Ch 42 3




N.?34 — 22-8-2016 BOLETIM OFICIAL DA REGIAO ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE MACAU — I SERIE 847

EI=| $ER HE | 29 Disciplinas Tipo Horas | Umidades
de crédito
. - Comunicacao e
LR % . .
B SR & 42 3 Negociagio Optativa 42 3
fl|2 2 T 0 4 3 Entrepreneurship » 42 3
Planeamento e
R BT I 42 3 Coordenacdo de Eventos » 42 3
Introducgdo a Industria
f SRS " 42 3 de Eventos » 42 3
Gestdao de Risco em
R G T " 42 3 Eventos » 42 3
Gestdo de Eventos
BEIEEEHE " 42 3 Desportivos » 42 3
Festivais e Eventos » 42 3
e H Eﬁi vZ n
B 42 3 Estratégias de
Publicidade e Promocao » 42 3
i 5 e ! 42 3
B SR BN Marca dos Destinos » 42 3
g i " Y 3 Etica Empresarial » 42 3
Impacto Social e
e AT " 42 3 Econémico do Jogo » 42 3
Introducdo a Psicologia » 42 3
R R ' 4 3 Téenicas Basicas de
Guia » 42 3
SCAFHES XN "
LIRS 42 3 Planeamento e
Desenvolvimento
AW EE R " 42 3 Turistico » i) 3
Interesses Especiais em
it R B 5 e " 42 3 Turismo » 42 3
Gestao e Desenvolvimento
TR il " 42 3 de Itinerarios Turisticos » 42 3
- I Gestdo e Servigos em
BB SR IR S L 42 3 Navios de Cruzeiro » 42 3
e — , Estudo Monografico
o i A i B 42 3 sobre o Desenvolvi-
mento do Turismo da
el fiR 5B % e AR S RE T 5T " 42 3 China Contemporéanea » 42 3
Introdugdo a Economia
LA EE A R " 42 3 Cultural » 42 3
o Administracio e
B TR E ! 42 3 Gestdo de Arte » 42 3
. Apreciacdo de Arte
HHPE R E ! 42 3 Chinesa e Arte
Ocidental » 42 3
B R SA " .
[V ERER B 42 3 Introdugdo a Museologia » 42 3
S Introducdo a Arte do
VEER A =A "
?%(Ea:ﬁ]'*ﬁ%uﬁﬁ 42 3 Especta’_culo » 42 3
e e Marketing de Arte do
J%‘é‘;‘ 7 4 [
R 42 3 Espectdculo » 42 3

* Os alunos devem frequentar a mesma disciplina de lingua,
B AR B REE —FE S R - respeitando as precedéncias.





